TRENDD

Al marketing platform
designed for
local business.




| Market
overview
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Utenti Social media Spesa Percentuale
Instagram adv market influencer local
attivi. size. marketing. business.
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| Scenario attuale
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L
! The visual on this 2010 Chardonnay
a bright, but deep, yellow. [
The nose is full of honey suckle and
white flowers. On the palate it come
to life with huge flavors of pineapple
orange blossom, and finishes... altr

CONTENUTI
ADV POSTATI

tuttobenemilano
‘ Instagnam

fullmooncervia
Sponsorizzato

Guscio di avocado con feta,
pomodorini e avo ¢ mini hamburger
£ caprese con medaglioni di ricott:
panati al cous cous * . E tucosa
scegliz ¢ "7...altro

Visita il profilo Instagram
Visitail profilo Instagram V.

gintabar_official
S5

Visita il profilo Instagram

stefani_sevo + Segui
Temakinho

cixvr
voLT

CONTENUTI
CON TRENDD

@ liera95 - Segu:
¥ Ox Pub - Grill and Pizza

martinabibini
Pesce Baracca



| Problems

TEMPO

| business locali non
hanno tempo sufficiente

da dedicare al marketing.

CONTENUTI

Non riescono a produrre
abbastanza contenuti.

TOOL

Le piattaforme esistenti
sono focalizzate su grossi
brand.

ADV MODEL

Adv trasmessa da fonti
credibili, crei passaparola
e raggiunga locals.



| Trendd

1. CREAZIONE
CAMPAGNA

Il cliente si registra
tramite dashboard e
crea una campagna.

2. CONNESSIONE

UTENTI

Gli utenti partecipano
alle campagne dallapp

Trendd.

3. USERS
POSTANO
SUIG

Postano i contenuti
promozonali su IG
direttamente dallapp.

4. PAGAMENTO

USERS

Trendd si occupa
dellanalisi dei risultati e
del pagamento degli
utenti.



| Local Reach

Local
Roach

Reach x Userlocal audience x Fixed price




| App

Fancy Lounge

Homepage

Campagna

&‘ Campaign sub.
<

Balance

Post

Notific.
Upload pic

Explore
Homepage

Profilo



| Business dashboard

Cartel Place

Xy

-CARTEL

Current campaign

Website

Description

Completed campaings

Gran total: 30/04
187.000 Unit:55K

30/03
Unit:49K

30/02

Unit: 45K
30/01

Unit:38K

Data unit

‘Start new campaign”
button

time

Current Post
campaign

Completed
campaign

Analytic

Business dashboard

+44% .

Analytic



| Business model

1. RICAVO
FISSO

Trendd processa una
trattenuta fissa ad
inizio campagna.

2. PROCESSO
ADV

Gli utenti postano i
contenuti adv su
Instagram.

3. RICAVO
VARIABILE

Trendd paga gli
utenti e trattiene il
10% dei loro ricavi.

Spesa totale: 269,90 Euro
Revenue totale: 116,90 Euro
Margin: 43,3%

@® 99,90 Euro @ 17,00 Euro 153,00 Euro

Fixed revenue
37%

Users payment
56,7%

Var. revenue
6,3%



| Competitors

Al

Feed/Discover
Local Business
Prezzi accessibili

S per gli utent
Accessibilita utenti

Adv oggettiva




| Team

ALESSANDRO
MARCHETTO

Founder, ideatore di
Trendd e sviluppo
del business model.

WILLIAM
PERALTA

Head of business
product.

SIMONE
MASIERO

Head of user
product.

ANDREA
RONCORONI

Marketing
strategies analysis
e sviluppo.



| Capital need

6%

23%

44%

Ist year
Cap. need: 87.500 Euro

. Product / Service dev.

Serverand IT

. Marketing



Create
Share
Inspire
andData

Alessandro Marchetto
CEO & Co-Founder
a.marchetto@trendd.it
www.trendd.it



