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MERCATO ECOMMERCE 2017
e ———————

MERCATO :
ABBIGLIAMENTO

Fonte: Netcomm — Ecommerce 2017; Istat

\
MERCATO
PRODOTTI 23m |d

~
ECOMMERCE ABBIGLIAMENTO
ABBIGLIAMENTO TRADIZIONALE +1%
2017/2016 2017/2016

\

PENETRAZIONE PENETRAZIONE
ECOMMERCE 5’7% ECOMMERCE
MONDO

ITALIA




CHI VENDE ABBIGLIAMENTO ON LINE?
I e e e —————

Fonte: Contactlab — Netcomm
Player multinazionali
Ecommerce puro
Negozi
Omnichannel

Negozio tradizionale
Sito proprietario




PROBLEMA NEGOZIANTE
e —

Fonte: Intervista a 100 negozianti

PERCHE NON RIESCE A VENDERE ON LINE?

NON C’F’ TROPPA NON SONO | MIEI PREZZI
TRAFFICO NEL | CONCORRENZA | ORGANIZZATO NON SONO
MIO SITO COMPETITIVI

COSA PENSA DELLA VENDITA ON LINE?

VENDITA CONTA SOLO IL NON MINIMI
ANONIMA PREZZO BASSO FIDELIZZA GUADAGNI



PROBLEMA ACQUIRENTE ON LINE
I e ———————

Fonte: Forrester Research - 2017

MANCA IL PIACERE DELLO SHOPPING

* |l possesso del capo acquistato non € immediato

« Spesso i tempi di consegna sono lunghi
* Non si esce piu per fare una «passeggiata»

PROBLEMA DEL RESO:

« 1 acquisto onlinesu 4 e unreso

» ci0 che l'utente vede a video non corrisponde a quanto é recapitato
« l|ataglia acquistata non e quella giusta

* Il capo non indossa bene

CRESCE IL REVERSE SHOWROOMING

Dopo anni in cui contava solo il prezzo basso...Oggi molti preferisco
iInformarsi online e poi effettuare un acquisto nel negozio fisico:

« per avere immediato accesso al prodotto dopo I'acquisto (39%)
* per mancata fiducia nel marketing e shopping online (35%)
» per possibilita di creare abbinamento di piu capi in negozio (22%)




SOLUZIONE

Marketplace geolocalizzato di ricerca prodotti moda

Il plus di PitShop e la prova e |'acquisto del capo all'interno del negozio
0y J

e " e c,
p ~

I

DD by, (\

scelgo on line provo in camerino acquisto in negozio

RIPORTA I CLIENTI AD ACQUISTARE IN NEGOZIO



SOLUZIONE

I e e ———————

v Marketplace con Negozi e Boutique della citta
v" Vetrina on line di prodotti d’'abbigliamento
v' Sistema di prenotazione on line

v' Prova ed acquisto all'interno deI punto vendita fisico
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COME FUNZIONA

RICERCA ON LINE ——> SELEZIONA E PRENOTA ——> ACQUISTA IN NEGOZIO

m i

Tubino Nero

4 orstanza 1Lamm © 17%
PREZZO PITSHOP

SCONTO DEL 1m

ULTIMI INSERIT)

Descrizione

EPRO
): RALPH

ENTRO IL17/06/2018




COMPETITORS

PAGAMENTO ALLA
CONSEGNA
» zalando R
@ Yoox @
PICK « FIT- PAY
PAPEM
SCEGLIE ON LINE SCEGLI ON LINE
ATTESA PACCO PROVAIN NEG(BZIO
vente-privee D % M
privacia s« /ARA
v
PAGAMENTO

ANTICIPATO



BUSINESS MODEL

3 Tipologie di Abbonamento mensile per negozianti



Gerry Lodato
Fondatore
Commerciale

Augusto Salomone
Finanza

Michele Di Candia
Marketing

Chiara Giacopino
Fondatore

Marketing

Mariangela Miccolis
PR e Gestione Negozianti

Aldo Vernaglione

Fondatore
Sviluppo software




RISULTATI - GIUGNO 20138

2350 119 1512
ARTICOLI NEGOZI ADERENTI TRANSAZIONI



DICONO DI NOI

/ PitShop rappresenta
I’evoluzione del negozio
tradizionale. Integrail
mondo reale con il
mondo digitale

al’ecommerce

i ;ﬁ; ; CONFINDUSTRIA
(N Bari e Barletta-Andria-Trani

L’'innovazione a servizio dei negozi fisici
Nazionali, un sostegno all’economia e

CORRIERE DELLA SERA

strumento di legalita, con tasse pagate
In Italia. Strumento a tutela dei centri
storici per il negozio 2.0

==
ECONFESERCENTI
b

Il commercio ibrido,
I’alternativa intelligente

Gli strumenti web
al servizio dei
negozianti baresi

DI IN PRATICR
4 MIAPPE PER
SEMPLIFICARTI
LA VITA
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~ COMPRI ONLINE,
PROVI IN CAMERING




NUOVI MERCATI

Gioilellerie

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

FEDERPREZIOSI
DERAZIONE NAZIONALE DELLE IMPRESE
ORAFE GIOIELLIERE ARGENTIERE OROLOGIAIE

-

Produttori di Occhiali

KYme




PIANO A 3ANNI
I e e ————————

2016-2018

Sviluppo della
piattaforma in 2 citta
pilota (Bari e Milano)

Partnership con
associazioni di categoria
(Confesercenti)
Campagna di
comunicazione Social
Temporary Shop promo
Organizzazioni Eventi
Aperitivo PitShop




>

www.pitshopitalia.com
#ilcamerinofaladifferenza

Video Presentazione
https://youtu.be/KjAWT-xsXWc

Cleverage Srl Innovativa  Via Amoruso 96  Via Senigallia 16/A

P.I. 07718090728

70123 Bari 20161 Milano


https://youtu.be/KjAWT-xsXWc
https://youtu.be/KjAWT-xsXWc

ECONOMICS — ANNO 3

ABBONAMENTO LIGHT NR. 300 X € 390
ABBONAMENTO PRO NR. 500 X € 790
ABBONAMENTO GOLD NR. 200 X € 990

OBIETTIVO DI 1000 ABBONAMENTI, PARI AL 1% DEL TOTALE NEGOZ|
ABBIGLIAMENTO ITALIA (127.000 - ANNO 2017 — FONTE CONFESERCENTI) RICAVI

EBIT UTILE ROI



NECESSITA’ D'INVESTIMENTO

Marketing

0]
& Adv 0%

Sviluppo 20%
Tecnologico

Struttura 10%

INVESTIMENTO
PERSONALE

150K



INVESTIMENTI IN START UP INNOVATIVE
I e ————

Cleverage srli — la societa che ha creato PitShop — e una “Startup

Innovativa” iscritta nella sezione speciale della CCIAA.

Con un investimento in Cleverage srli, I'investitore ha un diretto beneficio

fiscale:

» L’Investitore Privato pud beneficiare del 30% di detrazione fiscale
(IRPEF) e I'investimento massimo detraibile € di1.000.000 di Euro

* Le Societa possono beneficiare del 30% di deduzione fiscale (IRES) e
I'investimento massimo detraibile € di 1.800.000 di Euro

* Le Aziende sponsor potranno assorbire nei propri bilanci le perdite
registrate dalla start up nei primi 3 esercizi della loro esistenza. Requisiti
da soddisfare: essere quotate in Borsa ed avere in portafoglio una
partecipazione(anche indiretta) nel capitale della start up pari almeno al
20%.

Per ulteriori informazioni, commi da 66 a 69 della Legge di Bilancio 2017



